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« … L’empreinte écologique de l’humanité est forte : les ressources 
mondiales s’épuisent. Une économie verte permettrait de réduire l’impact à un 
niveau presque  
viable d’ici à 2050. Sans ce changement structurel, nous devrions alors  
disposer de 2.3 planètes… » 
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Que	
  faire	
  en	
  tant	
  qu’entreprise	
  ?	
  

On	
  parle	
  beaucoup	
  d’environnement	
  
à  Quoi	
  faire	
  ?	
  Comment	
  se	
  posi%onner	
  ?	
  Quelle	
  poli%que	
  ?	
  Quelle	
  stratégie	
  ?	
  

à  Tout	
  en	
  ayant	
  des	
  ressources	
  limitées	
  au	
  sein	
  d’une	
  entreprise…	
  
	
  

Source	
  :	
  Agenda	
  21	
  du	
  canton	
  de	
  Genève	
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Les	
  deux	
  ques%ons	
  à	
  se	
  poser	
  	
  

Pourquoi	
  ?	
  
Est-­‐ce	
  qu’il	
  y	
  a	
  une	
  obliga%on	
  
légale	
  ?	
  
Quelles	
  par%es	
  prenantes	
  ?	
  
Auprès	
  de	
  qui	
  ?	
  Par	
  quel	
  moyen	
  ?	
  	
  
Quelles	
  sont	
  leurs	
  afentes,	
  leur	
  
niveau	
  de	
  connaissance	
  ?	
  
Quelle	
  valeur	
  ajoutée	
  pour	
  
l’entreprise	
  ?	
  Comment	
  	
  
valoriser	
  ?	
  

Quoi	
  faire	
  ?	
  
Comment	
  démarrer	
  ?	
  
Quelles	
  sont	
  les	
  ac%ons	
  
per%nentes	
  ?	
  	
  
Comment	
  l’organiser	
  ?	
  	
  
Quels	
  prestataires	
  ?	
  
Quels	
  sou%ens	
  ?	
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L'écobilan,	
  ou%l	
  clé	
  de	
  votre	
  stratégie	
  environnementale	
  
	
  

Iden%fier	
  

Agir	
  

Valoriser	
  

Plan	
  d’ac2on	
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L’Analyse	
  du	
  Cycle	
  de	
  Vie:	
  du	
  berceau	
  à	
  la	
  tombe	
  	
  
»	
  Une	
  approche	
  en	
  plusieurs	
  phases	
  

Une	
  vision	
  globale	
  du	
  cycle	
  de	
  produc%on-­‐consomma%on	
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L’Analyse	
  du	
  Cycle	
  de	
  Vie	
  :	
  plus	
  que	
  juste	
  le	
  carbone	
  	
  
»	
  mul%ples	
  indicateurs	
  synthé%ques	
  pour	
  l’aide	
  à	
  la	
  décision	
  

Une	
  vision	
  globale	
  d’émissions	
  mul%ples,	
  u%lisa%on	
  des	
  ressources	
  et	
  déchets	
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Agir	
  :	
  l’ACV	
  pour	
  la	
  prise	
  de	
  décision	
  et	
  la	
  mise	
  en	
  oeuvre	
  
	
  
Suivi et 
Reporting 

Aide à la 
décision 

Stratégie Plan d’actions et 
mise en oeuvre 
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Valoriser	
  :	
  Communica%on	
  environnementale	
  
	
  

Qui	
  sont	
  les	
  par0es	
  prenantes	
  ?	
  	
  
Comment	
  et	
  quoi	
  communiquer	
  à	
  chacune	
  d’elles?	
  

Inves%sseurs	
  
•  CDP	
  /	
  GRI/	
  etc.	
  
•  Rapport	
  RSE	
  

Clients	
  /	
  Distributeurs	
  
•  Indicateurs	
  produit	
  
•  Informa%ons	
  aux	
  clients	
  

Consommateurs	
  
•  Informa%ons	
  sur	
  les	
  
emballages	
  

•  Page	
  Web	
  
• Médias	
  sociaux	
  

Employés	
  
•  Forma%ons	
  internes	
  
•  Informa%ons	
  internes	
  
(newslefers,	
  médias	
  
internes)	
  

ONG	
  /	
  Médias	
  
•  Engagement	
  direct	
  
•  Rapports	
  RSE	
  

CDP	
  :	
  Carbon	
  Disclosure	
  Project	
  –	
  GRI	
  :	
  Global	
  Repor%ng	
  Ini%a%ve	
  

Même	
  s’ils	
  sont	
  ini%alement	
  pensés	
  pour	
  ce	
  public	
  cibles,	
  ils	
  s’adressent	
  aussi	
  à	
  d’autres	
  intéressés	
  



10 

Exemple	
  :	
  Rapport	
  de	
  durabilité	
  	
  
EPFL	
  :	
  Communica0on	
  environnementale	
  -­‐	
  Extraits	
  

hfp://developpement-­‐durable.epfl.ch/files/content/sites/developpementdurable/files/7_publica%ons/
EPFL_sustainability_report_2010_2011_web.pdf	
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L’ACV	
  :	
  Un	
  ou%l	
  parmi	
  le	
  panel	
  d’ou%ls	
  
environnementaux	
  

•  Ou%l	
  d’aide	
  à	
  la	
  prise	
  de	
  décisions	
  
•  Adapté	
  à	
  tous	
  les	
  besoins,	
  à	
  différents	
  niveaux	
  
•  Méthode	
  reconnue	
  

•  Vecteur	
  de	
  conduite	
  du	
  changement	
  

•  Inscrite	
  dans	
  la	
  démarche	
  développement	
  
durable	
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Résumé	
  et	
  conclusions	
  

Changement	
  de	
  paradigme	
  

Implica%ons	
  directes	
  sur	
  les	
  entreprises	
  

Démarche	
  proac%ve	
  et	
  structurée	
  

Opportunités	
  d’améliora%on	
  et	
  renouvellement	
  

Posi%onnement	
  stratégique	
  :	
  Leader	
  
	
  

	
  

Iden%fier	
   Agir	
   Valoriser	
  



13 

quan%s-­‐intl.com	
  	
  

Quan%s	
  
Quan%s	
  Interna%onal	
  

+Quan%s	
  

@Quan%s	
  
Quan%s	
  
Parc	
  de	
  l’Innova%on	
  EPFL	
  
Bâ%ment	
  D	
  
CH-­‐1015	
  Lausanne	
  
Tél.	
  +41	
  21	
  693	
  91	
  92	
  

Contactez-­‐nous	
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Présenta2on	
  de	
  Quan2s	
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Notre	
  équipe	
   Nos	
  partenaires	
  
62	
  employés	
  dans	
  4	
  pays	
  

Suisse	
  |	
  Canada	
  |	
  France	
  |	
  États-­‐Unis	
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Notre	
  logiciel	
  Notre	
  exper2se	
  

Parmi	
  nos	
  clients	
  

Analyse	
  du	
  cycle	
  de	
  vie	
  
Empreinte	
  Carbone	
  et	
  Empreinte	
  Eau	
  

Approvisionnement	
  durable	
  
Eco-­‐concep%on	
  

Communica%on	
  environnementale	
  
Repor%ng	
  (e.g.,	
  CDP,	
  GRI)/PCR-­‐EPD	
  

Quan%s	
  :	
  vue	
  d’ensemble	
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Quan%s	
  :	
  à	
  l’interface	
  entre	
  l’académie	
  et	
  l’industrie	
  

Issue	
  du	
  laboratoire	
  d’Ecoles	
  Polytechniques	
  

•  Applica%on	
  rigoureuse	
  de	
  l'ACV	
  sur	
  une	
  grande	
  variété	
  de	
  produits	
  et	
  services	
  dans	
  de	
  
nombreux	
  secteurs	
  

•  Pionnier	
  dans	
  l'applica%on	
  des	
  méthodologies	
  et	
  concepts	
  de	
  l'ACV	
  à	
  tous	
  les	
  niveaux	
  :	
  de	
  
l'entreprise	
  à	
  des	
  vues	
  détaillées	
  spécifiques	
  à	
  des	
  produits	
  

•  Conformité	
  avec	
  standards	
  ISO	
  14040,	
  14044	
  

Nos	
  valeurs	
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Notre	
  mé%er	
  :	
  l’Analyse	
  du	
  Cycle	
  de	
  Vie	
  

Notre	
  vision	
  est	
  d’aider	
  les	
  organisa%ons	
  à	
  progresser	
  sur	
  la	
  voie	
  du	
  
développement	
  durable	
  au	
  moyen	
  de	
  l’approche	
  cycle	
  de	
  vie	
  
	
  

Evaluer	
  pour	
  comprendre	
  
Agir	
  
•  Établir	
  des	
  priorités	
  d’ac%ons	
  
•  Op%miser	
  les	
  impacts	
  
•  Etablir	
  une	
  stratégie	
  
•  Maîtriser	
  les	
  risques	
  
Communiquer	
  
•  Respecter	
  les	
  réglementa%ons	
  
•  Obtenir	
  un	
  avantage	
  concurren%el	
  
•  Mo%ver	
  en	
  interne	
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Parmi	
  nos	
  clients	
  actuels	
  

La	
  connaissance	
  mé%er	
  et	
  le	
  vocabulaire	
  pour	
  interragir	
  avec	
  les	
  experts	
  
«	
  terrain	
  »	
  des	
  différents	
  secteurs	
  industriels	
  


